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ABSTRACT

Representations of Women in Digitized Photographic Collections as an Example
of Information Management

Digitized collections available online constitute an important source of information for
researchers. The ability to browse them from any location and at any convenient time greatly
facilitates scholarly work. The aim of this article is to analyze representations of women
in selected digital archival collections, to present the circumstances of their creation, as well
as curiosities and other information useful to those interested in this area of study. Debates
concerning the role of women in society have been taking place in Europe since the Middle
Ages, conducted predominantly by men. These discussions encompassed theological, social,
legal, and professional aspects, which are reflected in the representations of women found
in numerous photographic archives. The selected photographic collections include Europeana,
“By¢ kobieta, by¢ kobieta...” (“Being a Woman, Being a Woman...”), “Fotografie polskich
arystokratek”, “Kobieta zmienng jest” (“Woman is Changeable”), and “Szalone lata dwudzieste”
(“The Roaring Twenties”). The study seeks to address the question of how representations
of women differ across historical periods. The images of women were examined through
case studies of diverse photographic collections, both international and national in scope.
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Wprowadzenie i przeglgd literatury

W literaturze przedmiotu obecne sg zaréwno opracowania na temat wizerunku
mezczyzn i instytucji (Baranska-Szmitko 2018; Giereto 2003; Janowiec 2020;
Le$niczak 2023), jak tez dotyczace wizerunku kobiet (Kristanova 2025; Krzak 1998;
Wiéniewska 2014). Sporo opracowan ukazalo si¢ na temat imagu kobiet w reklamie
telewizyjnej (Arcimowicz 2004; Kosiak 2023; Madera 2004; Romanowska-Tottoczko
2015), internetowej (Rudzewicz, Grzybowska-Brzezinska, Wojtkowska 2014) oraz
w przestrzeni publicznej (Czubiniska 2021). Doé¢ dobrze oméwiono réwniez obraz
kobiet w prasie (Kristanova 2022, 2025; Maj 2020a, 2025; Szablowska-Zaremba 2016),
w serialach telewizyjnych (Sojak, Meler, Krolicka 2020) czy w przekazie telewizyjnym
(Kijewska 2009). Reklamy audio-wideo, zaréwno telewizyjne, kinowe, jak i interne-
towe emitowane w XXI wieku z motywem kobiet przebadat Jarostaw Konczak (2022).
Barierami stojacymi przed kobietami na drodze ich aktywizacji politycznej w Polsce
po 1989 roku zainteresowata si¢ Agnieszka Sznajder, piszgc m.in.:

Kobieta polityczka spotyka sie z ostra krytyka, bowiem wkracza na teren zare-
zerwowany wylacznie dla mezczyzn. Polityka to sfera, w ktdrej toczg si¢ meskie
rozmowy wokdt meskich spraw. Kobieta ze swoja kobiecoscig odbiera powagi
funkcjom politycznym (Sznajder 2005, s. 133).

Zalozenia metodologiczne

Definicje wizerunku nalezaloby rozumie¢ wedtug Walerego Pisarka jako ,,0g6lny obraz
w oczach opinii publicznej” (Pisarek 2006, s. 232). Kurt Huber okreséla go natomiast
jako sume wszystkich spostrzezen i obserwacji, w ktérych dokonujemy projekcji
naszego ego (Huber 1994). Wojciech Budzynski w ujeciu marketingowym zaweza
go tylko do wizerunku firm. Sugeruje jednoczesnie, ze okreéla on pozytywny obraz
przedsiebiorstwa w odbiorze otoczenia, a ten wykreowany zostaje dzigki aktywnym
dzialaniom marketingowym (Gackowski, Laczynski 2009).

W artykule skupiono si¢ na wizerunku medialnym rozumianym w wymiarze
komunikacyjnym, w ktérym zwrdcono szczegdlng uwage na kanaty, jakimi informacja
dociera do odbiorcy (Gackowski, Laczynski 2009). Wzieto bowiem pod uwage foto-
grafie z wizerunkiem kobiet dostepne w wybranych archiwach, bibliotekach i muze-
ach cyfrowych. Autorke interesowat tez cze$ciowo aspekt socjologiczny wizerunku
(Gruchota, Kruczek 2013, s. 140)2 w przypadku zdje¢ grupowych, ktore wskazywaty
na instytucjonalng przynalezno$¢ kobiet na fotografiach w zbiorach cyfrowych.

2 Malgorzata Gruchota i Ewelina Kruczek definiujg wizerunek socjologiczny jako ,grupowa
iinstytucjonalng przynaleznos¢ osob, w umystach ktérych istnieje wizerunek jakiego$
podmiotu, typologie tych grup i instytucji, a takze rodzaje interakcji miedzy tymi grupami,
instytucjami i osobami” (Gruchota, Kruczek 2013, s. 140).
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Zgodnie ze spotecznymi stereotypami mozna wyrdzni¢ dwa podstawowe
wizerunki kobiety - tradycyjnej i nowoczesnej. Wystepuja one czesto w reklamie.
Pierwszy z nich przedstawia matke, zone i gospodyni¢. Drugi obrazuje gtéwnie
»obiekt pozadania, kobiete pracujaca lub aktywna, wyzwolong” (Wasilewska 1997;
Zakrzewska 2023). Joanna Bator konstatuje, ze reklama stanowi bardziej forme
przekazu odzwierciedlajacego juz istniejace elementy §wiadomosci kulturowej,
niz ja aktywnie kreuje. Przekazuje schemat w atrakcyjnej formie (Bator 1998, s. 5).
Stereotypowy wizerunek to oprdcz zony i matki takze kobieta pracownica i dzia-
teczka spoteczna (Hajdo 2006). Niektorzy z autoréw ambitnie odniedli si¢ w anali-
zie do metodologii badan wizerunku (Gackowski, Leczynski 2009; Grech 2012).
Brakuje natomiast opracowan na temat wizerunku kobiet w zdigitalizowanych
kolekcjach archiwalnych, muzealnych i bibliotecznych, co wskazuje na stusznos¢
podjecia tejze problematyki w niniejszym artykule.

Zdigitalizowane kolekcje archiwalne i muzealne utatwiajg dostep do dziedzictwa
kulturowego naukowcom i szerokiej publicznoéci. Pelnig takze role zabezpieczenia
zbioréw przed zniszczeniem oraz szerokiego oraz nieograniczonego udostepniania.
Celem opracowania jest analiza wizerunku kobiet i ich reprezentacji w wybranych
cyfrowych kolekcjach fotograficznych. Metoda studium przypadku wybrano zasoby
o tematyce kobiecej obecne w Europeana oraz zbiorach ,,By¢ kobietg, by¢ kobiety...”,

»Fotografie polskich arystokratek”, ,Kobieta zmienng jest”, ,Szalone lata dwudzie-
ste”. Zadano nastepujace pytania badawcze: 1. Czy kolekcje te sa reprezentatywne?
2. Jaki wizerunek kobiet przedstawiaja — tradycyjny czy nowoczesny? 3. Jak zmienial
sie wizerunek w réznych okresach historycznych na podstawie zrédet fotograficz-
nych? Do przeprowadzenia analizy konieczne byto podejscie interdyscyplinarne,
z wykorzystaniem dorobku archiwistyki, gender studies oraz nauk o komunikacji
spotecznej i mediach.

Wizerunki kobiet - wyniki badan wlasnych

Na platformie biblioteki cyfrowej, wirtualnego muzeum i zarazem archiwum
Europeana?, znalez¢ mozna zbiory fotograficzne dotyczace wizerunkéw kobiet
w roznym kontekscie historycznym i spotecznym. Materialy Zrédtowe udostep-
niane s3 w formie tematycznych galerii i wystaw. Zaprezentowano je takze w formie
pojedynczych zdjec oraz albumoéw fotografii. Maja przy tym réznorodny charakter
oraz odmienng chronologie. Niektdre z kompozycji sg obszerniejsze, inne natomiast
tworzy zaledwie kilka zdje¢ o wspolnej tematyce.

Wérdd galerii i wystaw tematycznych mozna obejrze¢ m.in. ,,Kobiety w pracy”
(Picturing women at work). Wystawa prezentuje historyczng ewolucje rél zawodowych
kobiet. Odwotuje sie do historycznych stosunkéw spolecznych, w ktérych kobiety
przyczynily sie do rozwoju gospodarki. Wbrew patriarchalnym oczekiwaniom

3 Europeana [https://www.europeana.eu/pl; 8.08.2025].
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pracowaty na roli czy w przemyséle*. Fotografkom w zbiorach Europeany poswie-
cono ekspozycje pt. ,,Kobiece spojrzenie” (A female lens). Na zdjeciach zaobserwo-
wac¢ mozna wizerunki kobiet, ktore staraly si¢ wyrazi¢ siebie i swojg osobowos¢
w sposob kwestionujacy dotychczasowe stereotypy w przedstawianiu wlasnych
historii. Znajdujemy tu osobiste autoportrety oraz dokumenty zycia spolecz-
nego z udziatem kobiet®. Kolejng galerie na tej samej platformie cyfrowej tworza
»Pionierki fotografii” (Pioneering women photographers). Zawarto w niej pierwsze
prekursorskie prace europejskich kobiet-fotografek.

Zmiany w przedstawianiu artystek mozna zaobserwowa¢ na przykladzie kolekcji
»Kobiety w malarstwie” (Women in paintings). Podtytul kolekgji jest znaczacy, gdyz
brzmi nastepujaco: ,,Jak artystki przejety kontrole nad swoim wizerunkiem poprzez
tworzenie autoportretéw?”. Ogladamy tu portrety zréznicowane kulturowo®. Z kolei
niewielki zbidr liczacy szes¢ zdjec ,,Sylwetki: wiek mody kobiecej” (Silhouettes:
a century of female fashion) po§wigcono zmieniajacym si¢ kanonom kobiecej mody
XX wieku. W wizerunkach kobiet mozna dostrzec zmiany spoteczne w postrze-
ganiu zaréwno ciata kobiecego, jak tez ich roli. Kolekcja ma charakter wybiorczy,
a jej chronologia obejmuje lata 1900-1999. Stanowi zatem jedynie bardzo ogélny
i wyselekcjonowany przeglad’. Zapewne bedzie jeszcze uzupetniana.

Wieksza i zarazem ciekawszg jest galeria 30 fotografii zatytulowana ,,Kobiety
w czasie I wojny $wiatowej” (Women in World War I), ktéra zapoznaje ze zdjeciami
plci pieknej w czasie dzialan wojennych w latach 1914-1918. Zarejestrowano w niej
liczne ujecia pielegniarek na froncie, szwaczek, kucharek, sidstr zakonnych, kobiet
roznoszacych poczte, zon i matek®. W opisie czytamy: ,,Marzec to miesigc historii
kobiet - chcemy pamietaé o ré6znorodnych rolach, jakie kobiety odegraly podczas
I wojny $wiatowej: uczestniczyly jako pielegniarki na froncie, przejely prace wyko-
nywane wczeéniej przez mezczyzn w domu i opiekowaly sie swoimi rodzinami™.

»Gdy autoportrety staja sie metamorfozg” (When self-portraits become metamor-
phosis) to kolejna wystawa Europeany ukazujaca image kobiet z lat 70. 1 80. XX wieku.
Ekspozycja nawigzuje tematycznie do walki kobiet o prawa spoteczne. Podkresleniu
zmian w ich tozsamo$ci mialy stuzy¢ m.in. autoportrety. Uswiadamia odbiorcy, w jaki
sposéb zmiana wygladu miata na celu zakwestionowanie stereotypdw narzuconych

4 Europeana. Historia. Picturing women at work [https://www.europeana.eu/pl/stories/

picturing-women-at-work; 9.09.2025].

Europeana. Exhibition A female lens. Women, society and the history of photography
[https://www.europeana.eu/en/exhibitions/a-female-lens; 10.09.2025].

Europeana. Exhibition A female lens. Women in paintings. How women artists took control
of their image through the self-portrait [https://www.europeana.eu/en/exhibitions/a-fema-
le-lens/women-in-paintings; 10.09.2025].

Europeana. Gallery Silhouettes: a century of female fashion [https://www.europeana.eu/en/
galleries/9059-silhouettes-a-century-of-female-fashion; 10.09.2025].

Europeana. Gallery Women in World War I [https://www.europeana.eu/en/galleries/9025-wo-
men-in-world-war-i?__cf_chl_tk=KusuC5FKZ7xQM8YDpUTm.OKjlAcmq670AuY Bj-
kQI1YM-1755614396-1.0.1.1-FZS.eUoU TljxFLf]83ttfS3kcGuV 'V YoulszhiZbccgo; 12.09.2025].
Europeana. Gallery Women in World War I [https://www.europeana.eu/en/
galleries/9025-women-in-world-war-i; 15.09.2025].
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przez ,meskie spojrzenie”. Ekspozycja nawiazuje do 6wczesnych przemian spotecz-
nych i do walki kobiet o prawa obywatelskie oraz réwno$¢ plci. Zmiana wygladu
i sposobu przedstawiania siebie miata stanowi¢ manifestacje wolnoéci i odrzucenie
narzuconych modeli kobieco$ci. Wystawa $wiadczy o tym, jak kobiety poprzez
sztuke staraly sie zmieni¢ swojg pozycje w spoleczenstwie. W XX wieku, a zwlaszcza
w latach 70. oraz 80., autoportret stal si¢ Srodkiem artystycznej emancypacji. Kobiety
postuzyly sie nim, by transformowa¢ wtasny wizerunek i w ten sposéb odzyska¢
wladze nad sposobem, w jaki sg postrzegane. Kolekcja, w sktad ktorej wchodzi szes¢
fotografii artystycznych, rézni si¢ od dotychczas omoéwionych, gdyz skupiono sig¢
w niej na procesie przemiany tozsamosci, a nie jedynie na przedstawieniu postaci.

Réwnolegle do tego projektu powstata rowniez inicjatywa Europeany zatytu-
fowana ,,Sezon kobiet” (Women’s Season) (wystawa trwala od stycznia do marca
2019 roku). Jej celem byto zwrécenie uwagi na role kobiet w historii, podkre$lenie
ich wkiadu w rozwoj spoleczenstwa oraz ukazanie wyzwan, z jakimi mierzyly sie
w przesztosci i mierzg obecnie. W ramach tej inicjatywy zaprezentowano historie
21 kobiet - 16 rzeczywistych i 5 fikcyjnych - pochodzgcych z 19 krajéw i obejmuja-
cych 4 stulecia historii. Wykorzystano przy tym materialy pochodzace z 80 insty-
tucji z 20 krajow, tworzac bogatg panorame kobiecego dziedzictwa kulturowego.

Integralng cze$ciag projektu byla wystawa internetowa ,,Pionierki: kobiety wyzna-
czajace nowe kierunki w sztuce, nauce i spoteczenstwie” (Pioneers: Trailblazing
women in the arts, sciences and society)'®. Ukazywatla ona zycie i dokonania 8 niezwy-
ktych Europejek, ktérych dziatalno$¢ miata przetomowe znaczenie dla rozwoju
nauki, sztuki i my$li spotecznej. Byly to Maria Sklodowska-Curie, Maria Sibylla
Merian, Sofonisba Anguissola, Aletta Jacobs, Madame de Staél, Amalia Lindegren,
Elisa Leonida Zamfirescu i Dora Gabe. Od stycznia do 8 marca 2019 roku czyli
Miedzynarodowego Dnia Kobiet, co tydzien publikowano nowy rozdzial poswie-
cony jednej z wymienionych wyzej pan. Wystawa powstala we wspolpracy z Mariya
Gabriel, europejska komisarz do spraw gospodarki cyfrowej i spoleczenstwa,
w ramach strategii majacej na celu wzmocnienie pozycji kobiet i zwiekszenie ich
udzialu w przestrzeni cyfrowej.

Zaréwno ,,Gdy autoportrety staja si¢ metamorfozg™, jak i ,,Pionierki...” wpisuja
sie w szeroki nurt badan nad historig kobiet i sztuka feministyczng. Ich wspdlnym
mianownikiem jest refleksja nad sposobem, w jaki kobiety przejmuja kontrole nad
wlasng reprezentacjg - od przedmiotu spojrzenia do podmiotu narracji. Metamorfoza
pojmowana w tym kontekécie nie oznacza juz kary czy ucieczki, lecz §wiadomy
akt przeksztalcenia tozsamoséci. W wymiarze teoretycznym projekty te odnosza
sie do koncepcji ,,meskiego spojrzenia”, sformutowanej przez Laure Mulvey, lecz
jednocze$nie proponuja jej przewartosciowanie poprzez estetyke autoidentyfika-
cji i samoprezentacji. Autoportret stal sie w tym przypadku narzedziem, ktére

10 Europeana. Discover Europeana’s Women’s Season [https://pro.europeana.eu/page/women-

s-season; 16.09.2025].
Europeana. Historia When self-portraits become metamorphosis [https://www.europeana.
eu/pl/stories/when-self-portraits-become-metamorphosis; 19.09.2025].
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pozwolito kobietom nie tylko widzie¢ siebie, ale i by¢ widziang niejako na wtasnych
warunkach. Oba projekty tacza refleksje historyczng z nowoczesng forma prezen-
tacji, otwierajac przestrzen dialogu miedzy przeszloécig a terazniejszo$cig, miedzy
obrazem a tozsamo$cig, miedzy sztuka a spotecznym do$wiadczeniem kobiecoéci.

Poprzez wyszukiwanie hastowe ,,fotografie kobiet” w Europeana otrzymujemy
751 wynikow (stan na 18.08.2025), w ktérych mozna odnalez¢ réwniez pojedyncze
i zbiorowe zdjecia ze zbioréw Museum of Arts and Crafts w Zagrzebiu, Bialskiej
Biblioteki Cyfrowej, Jewish Hitorical Museum, The International Center for Information
Management Systems and Services, Workers Museum. Sg to m.in. portrety femi-
nistek, np. Jenny Velander z konca XIX wieku ze zbioru ,,R6wno$¢ plci i historia
kobiet” (Gender Equality and Women’s History), Adele Schreiber-Krieger, Christabel
Pankhurst z Workers Museum, pisarki i dziennikarki Evelyn Sharp z Workers
Museum, Aletty Jacobs oraz Cornelii Kehrer-Stuart z ,,Réwnoéci plci...”. W zbio-
rze widnieje tez fotografia 90-letniej A. Balabanov, ktéra goécila w Radzie Kobiet
Pracujacych w 1962 roku. Obecne sg takze portrety zbiorowe siostr zakonnych.
Z Jewish Hitorical Museum mozna zapoznac¢ si¢ z wizerunkami kobiet na zdje-
ciach wykonanych w czasie otwarcia wystawy Zydowskiej Rady Kobiet w Muzeum
Miejskim w Hadze w 1933 roku, z okazji Dnia Kontaktowego Stowarzyszenia
Kobiet Zydowskich Debora. Ciekawostka s3 fotosy kobiet na urlopie w kostiumach
kapielowych w Ciechocinku.

Do dokumentéw zycia spolecznego mozna zaliczy¢ obrazy kobiet ze spotkan z okazji
Dnia Nauczyciela (The International Center for Information Management Systems
and Services), Konkursu czytelniczego ,,Zdrowie i kultura podstawa wspolczesnej
rodziny” czy Dnia Kobiet obchodzonego w 1977 roku (Bialska Biblioteka Cyfrowa).
Nie brak fotografii z plutonu facznoéci liniowej i kurierskiej kobiet 27. Wotyniskiej
Dywizji Piechoty AK (Grodzka Gate - NN Theatre) czy Weteranek Ochotniczej
Legii Kobiet ('The International Center for Information Management Systems and
Services) oraz z defilady z okazji uroczysto$ci 10-lecia powstania ,,Przysposobienia
Wojskowego Kobiet” (Grodzka Gate — NN Theatre). W Europeana mozna obejrze¢
réwniez anonimowe zdjecia przedstawicielek plci pieknej przy pracy, spacerujace
na ulicy z 1940 roku itp. (Digital Library of the KARTA Center).

Zdarzajg si¢ takze pojedyncze zdjecia z kadréw filmowych, jak np. z ,,Trzech
koloréw. Niebieskiego” Krzysztofa Kie§lowskiego (National Institute Poland),

»Pamie¢ i zapomnienie. Przesiedlenia powojenne w opowieéciach kobiet” (Grodzka

Gate — NN Thheatre) oraz uje¢ teatralnych ,,Domu kobiet” z 1997 (Arts and Theatre
Institute). Wéréd dokumentdéw o charakterze zbiorowym warto wspomnie¢ o foto-
grafii z 1913 roku zatytulowanej ,National Federation of Women’s Elections visiting
the Parliament”.

W wyniku wyszukiwania w Europeana znaleziono fotografie nalezace do réznych
zbioréw pod wzgledem narodowosciowym, jezykowym i chronologicznym. O ile
zarzadzanie od strony uzytkownika jest raczej proste, to opisy wizerunkéw kobiet nie
zawsze sg doktadne i czesto wymagajg wiedzy oraz orientacji historycznej odbiorcy.
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Kolekcja ,,By¢ kobietg, byc kobietg...” z Archiwum Akt Nowych

Niewielki lecz niezwykle ciekawy zestaw zatytutowany ,,By¢ kobietg, by¢ kobiets...”
zawiera 15 brazowo-bialych fotografii'?. Sa to fotografie z Archiwum Panstwowego
w Warszawie. Zdjecia zaprezentowano m.in. jako plenerowa wystawe na murach
Barbakanu w Warszawie od 8 marca do 7 kwietnia 2015 roku. Materiat Zrédtowy
zawiera wizerunki kobiet z drugiej polowy XIX i XX wieku, w rolach prywatnych
i publicznych, od ,,strazniczek domowego ogniska” po kobiety przedsiebiorcze
i wyemancypowane. Wérdd nich znajduja si¢ dwa zdjecia zony, corek i siostry
marszalka J6zefa Pitsudskiego®. Nie brak w kolekcji takze zbiorowych zdje¢ z balu
zorganizowanego przez komitet francusko-polski na rzecz funduszu Polskiego
Czerwonego Krzyza. 4 zdjecia przedstawiajg panie nalezace do polskich organizacji
na Slgsku Cieszyniskim. Trzy dokumenty prezentuja sceny z zycia szkél, przed-
szkoli i obozow mlodziezowych. W kolekcji mozemy pozna¢ znane i nieznane
arystokratki, nauczycielki, cztonkinie organizacji politycznych i spotecznych.
Image kobiet to zazwyczaj ujecia tradycyjnych ,,strazniczek domowego ogniska”,
starych obyczajow i tradycji narodowej, ale jednoczesnie tez kobiety przedsie-
biorcze i wyzwolone. Zaprezentowano takze wybrane fotografie Polek z okresu
dwudziestolecia miedzywojennego. Wykorzystano przy tym, jak czytamy w opisie,
materiaty pochodzace z takich zespotéw, jak Akta Lucjana Zelichowskiego, Akta
Jozefa i Aleksandry Pitsudskich oraz Muzeum J6zefa Pilsudskiego w Belwederze.
Zakres chronologiczny dokumentow to lata 1850-1970. Dokumenty powstaly
w Kroélestwie Polskim i II Rzeczypospolitej, gtéwnie w Warszawie. Fotografie maja
charakter gabinetowy i wizytowy. Niektdre z nich pochodzg z zespotéw rodzinnych
i osobistych. Sg to portrety indywidualne, zbiorowe, ujecia zawodowe, towarzyskie,
sceny zycia codziennego oraz fotografie kobiet réznych zawodéw pochodzacych
z odmiennych klas spotecznych.

»Fotografie polskich arystokratek”

Kolejna kolekcja zatytulowana ,,Fotografie polskich arystokratek”, przechowywana
w Archiwum Gléwnym Akt Dawnych w Warszawie, stanowi unikalny zespét zrédet
wizualnych dokumentujgcych przedstawicielki elit ziemiansko-arystokratycz-
nych drugiej potowy XIX i poczatku XX wieku. Zbidr, dostepny m.in. w portalu
panstwowych archiwéw ,,Szukaj w Archiwach?, jest przykltadem zachowania
i udostepnienia materiatéw, ktore pierwotnie petnity funkcje pamigtkows i repre-
zentacyjng w ramach rodzinnych archiwéw rodowych. Zawiera on wizerunki kobiet

12 By¢ kobieta, by¢ kobieta... [https://www.szukajwarchiwach.gov.pl/de/kolekcje/-/kolek-
cje/48121955; 1.10.2025].

13 By¢ kobieta, by¢ kobieta... [https://www.szukajwarchiwach.gov.pl/de/web/guest/kolekcje/-/
kolekcje/481219552refererPlid=678730&utm_source=chatgpt.com; 1.10.2025]. W serwisie
Szukaj w Archiwach kolekcja widnieje z adnotacjami dot. sygn. 2/109/0/2.1/66 i m.in. foto-
grafii kobiet z kregu Jézefa Pilsudskiego.
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nalezacych do rodéw dawnej Rzeczypospolitej, takich jak Tarnowscy, Branicki,
Zamoyscy czy Potoccy. Kompozycja moze stanowi¢ zrédto do badan nad gene-
alogia, obyczajowoscia i kulturg polskiej arystokracji. Chronologicznie fotografie
mieszczg sie w przedziale od lat 60. XIX wieku po pierwsze dekady XX stulecia,
odzwierciedlajac zarazem ewolucje technik fotograficznych oraz zmiane funkcji
spotecznych portretu.

Pod wzgledem ikonograficznym kolekcja stanowi cenny material do analizy
spotecznego znaczenia portretu arystokratycznego. Fotografie przedstawiaja
kobiety w konwencjach typowych dla salonowej fotografii epoki: w statycznych
pozach, z uzyciem charakterystycznych rekwizytow, takich jak fotele, kolumny,
draperie czy kwiatowe aranzacje. Stroje modelek, od ciezkich krynolin i turniur
po uproszczone sylwetki mody belle époque, stanowia precyzyjny wskaznik chro-
nologiczny i odzwierciedlajg proces adaptacji europejskich trendéw do polskiego
kontekstu spotecznego (Banach 1957; Gutkowska-Rychlewska, Taszycka 1967; Wojcik
2008). Wérdd sfotografowanych arystokratek rozpoznano m.in. Jadwige Bninska
z Tarnowskich, Pelagie z Zamoyskich Branickg, Réze Tarnowska z Branickich,
Wande Zamoyska z Badenich, Izabele Potocka, Julie Potocka z Branickich, Natalie
Kicka z Bisping6w i Zofi¢ Potocka z Branickich. Zestawienie tych nazwisk ukazuje
genealogie i reprezentatywnoé¢ zbioru, obejmujgcego kobiety powigzane poprzez
koligacje rodzinne z najwazniejszymi rodami II polowy XIX wieku.

Z punktu widzenia historii fotografii kolekcja jest takze §wiadectwem dziatalnosci
warsztatow artystycznych epoki. Cho¢ wiele fotografii pozostaje anonimowych, ich
stylistyka i sposob opracowania odpowiadajg praktykom czolowych warsztatow,
takich jak pracownia Walerego Rzewuskiego w Krakowie czy warszawskie zaklady
Karola Beyera i Maksymiliana Fajansa. Fotografie te wpisujg si¢ w szerszy nurt
portretu arystokratycznego, w ktérym fotograf pelnit role zar6wno rzemieslnika,
jak i artysty — kreatora wizerunku spotecznego, wspottworzacego ikonografie
polskich elit. Z kolei ich funkcja spoleczna byta dwojaka: z jednej strony stano-
wily insygnium statusu i wyraz przynaleznos$ci do okre$lonego rodu, z drugiej —
utrwalaly pamie¢ rodzinng i wigzi pokoleniowe. W tym sensie fotografie te nalezy
traktowac jako element kultury pamieci, analogiczny do portretu malarskiego czy
herbarza genealogicznego.

Z naukowego punktu widzenia kolekcja posiada warto$¢ badawczg. W kon-
tek$cie historii mody i obyczaju pozwala ona na szczegélowe datowanie wzgledne
poszczegodlnych obiektéw poprzez analize ubiordw, fryzur i dodatkéw. W perspek-
tywie genealogicznej stanowi material komplementarny wobec zrdédet pisanych,
umozliwiajgc wizualng rekonstrukcje wiezi rodzinnych i koligacji rodowych. Dla
historii fotografii zbidr ten jest z kolei §wiadectwem recepcji europejskich wzorcoéw
portretowych w praktyce fotograféw dziatajacych na ziemiach polskich. Kolekcja
przedstawia ikonografie rél kobiecych w srodowisku arystokratycznym, nie tylko
w kontekécie reprezentacji rodu, lecz takze w rolach macierzynskich i filantropij-
nych. To pozwala na analiz¢ przemian w sferze kobiecej tozsamosci i reprezentacji
spotecznej na przetomie XIX i XX wieku.



WIZERUNKI KOBIET W ZDIGITALIZOWANYCH KOLEKCJACH. .. 131

Z punktu widzenia konserwatorskiego fotografie wchodzace w sktad kolekcji
wymagajg szczegdlnej ochrony. Albuminowe odbitki'* na kartonikach sg podatne
na z6tkniecie i kruszenie, za$ podloza papierowe narazone na dziatanie wilgoci
i $wiatta. Wlasciwe przechowywanie wymaga stosowania materialéw bezkwaso-
wych, utrzymania stabilnych parametréw wilgotnosci i temperatury oraz wyko-
nania kopii cyfrowych w rozdzielczo$ci archiwalnej. Opracowanie katalogowe
kazdego obiektu powinno obejmowa¢ identyfikacje osoby, daty Zycia, okreslenie
ram chronologicznych zdjecia na podstawie mody i typu kartonika, nazwe atelier,
technike i format, opis inskrypcji, stan zachowania oraz informacje o proweniencji.

Kontekst kolekcjonerski zbioru ,,Fotografie polskich arystokratek” nalezy rozpa-
trywac w relacji do innych analogicznych przedsiewzigé, zwlaszcza do kolekcji
Janusza Przewlockiego w Muzeum Narodowym w Warszawie, obejmujacej okoto
7 tysiecy fotografii, w tym 5 tysiecy portretdw, z czego blisko trzy tysigce stano-
wig carte-de-visite. Zbior ten, podobnie jak kolekcja AGAD, gromadzi wizerunki
rodzin arystokratycznych z ziem dawnej Rzeczypospolitej, dokumentujac rozwoj
praktyk wizualnych i genealogicznych w §rodowisku elit. Oba zespoty uzupelniaja
sie, tworzac podstawe do badan poréwnawczych nad typologia portretu arysto-
kratycznego, sieciami atelier fotograficznych i funkcjonowaniem fotografii jako
medium pamieci w XIX wieku.

W $wietle powyzszych ustalen kolekcja ,,Fotografie polskich arystokratek” jawi
sie jako zrédlo o wartoséci interdyscyplinarnej — faczace elementy historii fotografii,
kultury wizualnej, genealogii, studiéw nad modg i nad rolami spotecznymi kobiet
w elitach. Jest ona zarazem cze$cig szerszego procesu ksztaltowania nowoczesnej
kultury pamieci, w ktérej fotografia, przejmujac funkcje tradycyjnego portretu,
stala sie jednym z najwazniejszych narzedzi autoidentyfikacji i reprezentacji
polskiej arystokracji.

»Kobieta zmienng jest...”

Kolekgja fotograficzna ,,Kobieta zmienng jest...”'%, opracowana przez Archiwum
Panstwowe w Kaliszu, stanowi przyklad nowoczesnego wykorzystania zasobéw
wizualnych w ramach archiwistyki. Ekspozycja zostala przygotowana z okazji
Miedzynarodowego Dnia Kobiet w 2023 roku i udostepniona w formie wirtu-
alnej wystawy. Jej celem jest ukazanie przemian roli kobiet w zyciu prywatnym,
zawodowym i publicznym na przykladzie regionu potudniowej Wielkopolski.
Wystawa obejmuje materialy powstate w latach 1910-1988, pochodzace ze zbioréw
archiwalnych, organizacyjnych i prywatnych. Zgromadzone fotografie, pocztéwki,

14 Albuminowa odbitka (ang. allbumen prints) - wprowadzona w 1850 r. przez Louisa-Désirégo
Blanquarta-Evrarda technika dominowata w II potowie XIX wieku i pozwalata na uzyskanie
zdje¢ o wysokiej jakos$ci. Byt to pozytywowy obraz fotograficzny otrzymywany na papierze
pokrytym warstwa albuminy. Technike zaprzestano stosowaé w 1929 .

15 Archiwa Panstwowe. Archiwum Panistwowe w Kaliszu [https://www.kalisz.ap.gov.pl/wy-
stawy-on-line/kobieta-zmienna-jest; 6.10.2025].
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dokumenty, afisze i wycinki prasowe tworzg spdjng narracje o ewolucji kobiecoéci
w kontekscie spotecznym, politycznym i kulturowym XX wieku.

Tytul ekspozycji, bedacy parafrazg stynnej arii ,,La donna é mobile” z opery
»Rigoletto” Giuseppe Verdiego, zostal uzyty w sposéb ironiczny i interpretacyjny.
Zamiast podtrzymywac stereotyp niestatosci kobiecej natury, wystawa ukazuje
»zmienno$¢” jako metafore historycznych przeobrazen, adaptacji i emancypacji.
Kobieta jawi sie tu nie jako przedmiot opowiesci, lecz jako jej aktywny podmiot
- uczestniczka proceséw spotecznych, gospodarczych i kulturowych, ktére ksztat-

towaly tozsamos$¢ nowoczesnej obywatelki.

Zawarto$¢ wizualna wystawy jest bardzo zréznicowana. Znajdujg sie tu portrety
atelierowe z poczatku XX wieku przedstawiajace kobiety w eleganckich sukniach
i typowych dla epoki fryzurach, utrzymane w stylistyce secesyjnej i miedzywo-
jennej. Obok nich pojawiaja sie fotografie zbiorowe, dokumentujace czlonkinie
kot gospodyn wiejskich, pracownice fabryk, nauczycielki i dzialaczki spoteczne.
Duzg czg$¢ kolekeji stanowig zdjecia z uroczystosci i wydarzen okolicznoéciowych

- obchodéw Dnia Kobiet, akademii, rozdania nagréd czy pochodéw pierwszoma-
jowych. W materialach prasowych i dokumentach organizacyjnych, takich jak
legitymacje, sprawozdania i plakaty Ligi Kobiet czy Kota Gospodyn Wiejskich,
utrwalony zostat obraz kobiety jako aktywnej uczestniczki zycia publicznego
i lojalnej obywatelki panstwa socjalistycznego.

Warstwa wizualna materiatéw odzwierciedla zaréwno przemiany estetyczne,
jak i techniczne. Od fotografii albuminowych i zelatynowo-srebrowych z poczatku
XX wieku po barwne ujecia z lat 70. wida¢ ewolucje formy, kadréw i sposobdéw
inscenizacji. Wiele zdje¢ zachowuje konwencje reprezentacyjnego portretu
frontalnego, typowego dla fotografii zaktadowej, jednak wraz z upltywem czasu
pojawia sie wiecej uje¢ reportazowych, spontanicznych, pokazujacych kobiety
w dzialaniu. Uwage zwracajg powtarzajace si¢ elementy symboliczne - kwiaty,
szarfy, odznaki, dekoracje z motywem 8 marca, ktére stanowig wizualne tropy
kulturowe faczace kobieco$¢ z celebracja, uswieceniem i zarazem z ideologicz-
nym rytuatem.

Analiza teoretyczna kolekcji pozwala dostrzec, ze ,kobieta zmienng jest”
w tym kontekécie odnosi si¢ nie tyle do cech psychologicznych, co do zmienno-
$ci wizerunku. Obraz kobiety XX wieku funkcjonowal w ramach okreslonych
systeméw spolecznych: od tradycyjnych wzorcéw rodzinnych (Hajdo 2006;
Kristanova 2022; Maj 2020b; Sikorska-Kowalska 2001) po nowoczesne narracje
propagandowe (Sliwa 2020). Fotografie z okresu PRL-u dokumentujg tworzenie
sie oficjalnego modelu , kobiety socjalistycznej” - aktywnej zawodowo, odda-
nej rodzinie, zaangazowanej spolecznie - stanowiac jednoczeénie §wiadectwo
politycznej instrumentalizacji wizerunku (Stanczak-Wislicz 2013; Sokdt 2012).
W tym sensie kolekcja jest nie tylko zbiorem ikonograficznym, ale takze Zrédtem
do badan nad semiotyka obrazu i nad dyskursem instytucjonalnym kobiecosci.

Z naukowego punktu widzenia wystawa ma znaczenie wielowymiarowe. Dla
historykdw i socjologédw stanowi cenny material empiryczny do badan nad prze-
mianami rél plciowych w Polsce. Dla badaczy kultury wizualnej jest przykiadem,
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jak lokalne moze sta¢ sie przestrzenig refleksji nad pamiecig i tozsamo$cia zbio-
rowg (Stempowski 2013). Dla archiwistow — modelem opracowania, w ktérym
tradycyjny zasob papierowy zostaje przeksztalcony w hipertekstowa narracje
z przypisanymi metadanymi, zachowujaca réwnoczesénie funkcje zZréodtows
i edukacyjna.

Konkludujac, nalezy stwierdzi¢, ze ,Kobieta zmienng jest...” to nie tylko
wystawa o kobietach, ale takze po$wig¢cona temu, jak spoteczenstwo je widziato
i jak one same pragnety by¢ widziane. Przemiana od portretu prywatnego
do wizerunku publicznego odzwierciedla glebszy proces modernizacji spolecznej
i emancypacji. Archiwum, prezentujac te kolekcje, nie tylko zachowuje $lady
przesztosci, lecz aktywnie je interpretuje, czynigc z nich narzedzie refleksji nad
kulturowg zmienno$cig kobiecosci. W tym sensie ekspozycja stanowi przyktad
archiwum, ktore nie ogranicza sie do przechowywania dokumentéw, lecz poprzez
cyfrowg narracje wspoltworzy znaczenie w przestrzeni wspolczesnego dyskursu
naukowego i spotecznego.

Zbior ,,Szalone lata dwudzieste”

Fotografie kobiet z okresu tzw. szalonych lat dwudziestych stanowig archiwalny
dokument przemian obyczajowych, spolecznych i estetycznych pierwszej polowy
XX wieku. Wizerunek kobiety w tym czasie ksztaltowat si¢ na styku moder-
nistycznej fascynacji nowoczesnoécia, rodzacej sie kultury masowej oraz idei
emancypacji (Sioma 2018). To wlaénie w fotografii — zaréwno artystycznej, jak
i uzytkowej - znalazt odbicie konflikt pomiedzy tradycjg a nowym porzadkiem
spotecznym. Kategorie, wedlug ktérych mozna wyszukiwac i zapoznac sie
z kolekcja, to moda i uroda, nastroje i uczucia, styl zycia. Wéréd licznych haset
warto odnotowaé nastepujgce: szalone lata dwudzieste, 1920-1929, moda, odziez,
elegancja, powrdt do retro, kostium 20-29 lat, kobiety, ludzie, obraz w kolorze,
plec zenska, sukienka, suknia wieczorowa, tylko kobiety, akcesorium osobiste i in.

Jednym z najbardziej rozpoznawalnych symboli epoki stala sie postac flapper,
w Europie czesto okre§lana mianem chlopczycy (gar¢onne). Jej wzorzec zostat
utrwalony zaréwno przez literature, jak i fotografie (Trojanowski 2018). Bohaterka
powiesdci Victorii Margueritte ,La Gar¢onne” (1922) oraz jej filmowej adaptacji
uciele$niata nowg kobieco$¢ - niezalezng, zmystows, pozbawiong konwenanséw.
W fotografii wizerunek ten rozpowszechnialy m.in. portrety takich aktorek, jak
Louise Brooks, Clara Bow czy Josephine Baker, ktére publikowano w czasopismach
Vogue, Vanity Fair i Harper’s Bazaar. Ksztaltowaly one wyobrazenie o kobiecie
nowoczesnej poprzez kroétkie fryzury typu bob cut, obnizone talie sukienek
projektu Coco Chanel czy Jeanne Lanvin oraz wyrazisty makijaz.

W fotografii portretowej tego okresu dominowat styl glamour, reprezentowany
przez tworcédw takich, jak Edward Steichen, Cecil Beaton czy Adolf de Meyer,
ktérzy taczyli miekkie $wiatlo i subtelny retusz z elegancja modernistycznej
kompozycji. Steichen, jako gléwny fotograf Vogue'a i Vanity Fair, stworzyt
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kanon portretu kobiecego lat 20.: teatralnie inscenizowanego, lecz zarazem
pozbawionego XIX-wiecznej dekoracyjnoéci. Kobieta w jego obiektywie byta
jednoczesnie realna i idealna - istota z krwi i koci, ale takze projekt estetyczny,
symbol luksusu i nowoczesnosci.

Jednoczeénie w awangardzie fotograficznej rodzil si¢ zupetnie inny wizerunek
kobiecosci. Fotografki i tacy artysci, jak Man Ray, Laszl6 Moholy-Nagy, Florence
Henri czy Germaine Krull, eksperymentowali z fotomontazem i niekonwencjo-
nalnymi kadrami. W ich pracach kobiece cialo stawalo si¢ formg geometryczna,
$wiattocieniem lub fragmentem struktury, a nie tylko obiektem erotycznego
spojrzenia. Germaine Krull w albumie ,,Métal” (1928) zestawiala kobiecy
wizerunek z architekturg i maszyng, podkreélajac zwigzek kobiety z rytmem
nowoczesnego miasta. Z kolei Berenice Abbott, uczennica Mana Raya, tworzyla
portrety artystek i intelektualistek, ukazujgc je jako autonomiczne podmioty —
silne, skupione i niezalezne.

W fotografii uzytkowej lat 20. kobieta pojawia sie¢ w kontekscie technologii:
z telefonem, samochodem, aparatem fotograficznym czy maszyng do pisania'®.
Ujecia te odzwierciedlajg nowg spoleczng role kobiet — ich wejécie w przestrzen
zawodowgq i publiczng. Zmiane t¢ mozna odczyta¢ jako wizualng manifestacje
emancypacji, zapoczatkowanej jeszcze w okresie I wojny $wiatowej, gdy kobiety
przejety wiele funkeji meskich w przemysle i administracji. Fotografia odgrywala
w tym procesie role ideologiczna - legitymizowata obecnos¢ kobiety w nowo-
czesnym $wiecie, ale zarazem czynita z niej element spektaklu.

W polskim kontekscie miedzywojennym przemiany te rowniez znalazty
odzwierciedlenie w kulturze wizualnej. Portrety takich aktorek i artystek, jak
Pola Negri, Jadwiga Smosarska czy Nora Ney, publikowane byty w ilustrowanych
czasopismach Swiatowid, Kino, Tygodnik Ilustrowany oraz Ilustrowany Kurier
Codzienny. Wizerunek kobiety w tych periodykach tgczyl europejska mode
z lokalnym etosem nowoczesnoéci i aspiracji narodowych. Negri, ktéra zrobita
miedzynarodowsa kariere w Hollywood i Niemczech, stala sie ikong polskiego
eksportu kulturowego i symbolem kobiecego sukcesu.

Réwnolegle rozwijala sie rodzima fotografia artystyczna, zdominowana przez
nurt piktorializmu reprezentowany przez Jana Buthaka, jednak z czasem otwie-
rajaca si¢ na nowe tematy spolteczne. W latach 20. pojawiaja si¢ pierwsze polskie
fotografki - m.in. Zofia Chometowska i Stefania Gurdowa — ktére dokumentowaly
zycie codzienne, przestrzen miejska i kobiecg prace, wprowadzajac do polskiej
fotografii perspektywe kobiecego doswiadczenia. Ich twérczos¢, cho¢ formal-
nie zakorzeniona w estetyce reportazu, ma wymiar modernizacyjny: pokazuje
kobiety aktywne, obecne w przestrzeni publicznej, a nie tylko bierne modelki.

Wizerunek kobiety lat 20. utrwalony w fotografii byt jednak nowym zjawi-
skiem. Z jednej strony dokumentowatl rzeczywiste procesy emancypacyjne
- udziat kobiet w zyciu zawodowym, politycznym i artystycznym, z drugiej

16 Taki wizerunek obecny jest takze w prasie Il Rzeczypospolitej np. w Teczy czy Wiadomosciach
Literackich. Szerzej zob. E. Kristanova (2006).
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natomiast utrwalal nowe formy wizualnej kontroli i komercjalizacji kobiecego
ciala. Reklama i fotografia modowa, wspdtpracujac z przemystem kosmetycznym
i odziezowym, czynily z kobiety konsumentke i jednocze$nie obiekt przyjem-
nosci wzrokowej. To wowczas uksztattowal si¢ wzorzec szczuplej, energicznej
sylwetki, ktéry do dzi$ pozostaje jednym z najbardziej trwalych ideatéw urody.

Analiza fotografii kobiet z lat 20. prowadzi do wniosku, ze wizerunek kobiecy
w tym okresie byl zaréwno dokumentem, jak i narzedziem performatywnym.
Fotografia nie tylko przedstawiata przemiany, ale aktywnie je wspéitworzyta -
kreowatla wyobrazenie o kobiecie nowoczesnej, niezaleznej, ale tez podporzad-
kowanej nowym normom wizualnym. Z tego powodu obrazy te nalezy czytaé
nie jako neutralne przedstawienia rzeczywistosci, lecz jako formy dyskursu
spotecznego, w ktdrych kobiece cialo stalo pomiedzy wolnoécig a normg, podmio-
towoécig a spektaklem.

Podsumowujac oméwienie kolekcji fotograficznych dokumentujacych, ,Szalone
lata dwudzieste” ukazuja nie tylko mode i styl epoki, ale przede wszystkim proces
konstruowania nowoczesnej kobiecej tozsamo$ci. W tej tozsamoéci spotykaja sie
watki emancypacyjne, estetyczne i technologiczne: kobieta jako uzytkowniczka
nowoczesnosci, ale tez jej obraz, symbol i medium. To wladnie dzieki fotografii
kobieta lat 20. mogta po raz pierwszy w historii spojrze¢ w obiektyw - i zobaczy¢
siebie nie jako obiekt, lecz jako podmiot wspodiczesnosci.

Analizujac konkretne fotografie kobiet z lat 20., mozna dostrzec, jak rézne
strategie wizualne wspottworzg mit kobiecej nowoczesnosci. Kluczowym przy-
ktadem jest portret Glorii Swanson autorstwa Edwarda Steichena z 1924 roku.
Artysta przedstawit aktorke zza delikatnej, czarnej koronki, ktérej struktura
tworzy na jej twarzy zjawiskowy desen $wiatla i cienia. Fotografia faczy w sobie
chlodng elegancje z aurg tajemniczoéci - spojrzenie modelki kieruje si¢ wprost
w obiektyw, co nadaje jej wizerunkowi cechy sprawczosci, ale zarazem kontro-
lowanego dystansu. Steichen, wykorzystujac migkkie o$wietlenie i bogaty tonal-
nie druk platynowy, stworzyl wizualny ekwiwalent idei ,,nowoczesnej bogini”
- kobiety silnej, ale wpisanej w estetyke luksusu i perfekcji.

Inng, kontrastowa wizje kobiecoéci przynosi fotografia ,,Kiki z Montparnasse”,
autorstwa Mana Raya z 1924 roku. Ujecie przedstawia nagie plecy modelki ufor-
mowane w ksztalt skrzypiec, zatytutowane ,,Le Violon d’Ingres”. To ironiczny
i zarazem prowokacyjny komentarz do tradycji artystycznego aktu. Man Ray
wykorzystuje technike fotomontazu i graficznej manipulacji, by przeksztalci¢
ciato kobiety w obiekt - instrument, narzedzie ekspresji artysty.

Odmienna w przekazie jest wspomniana juz tworczo$¢ Germaine Krull, jednej
z najwazniejszych fotografek europejskich awangardy. W serii ,,Métal” (1928)
Krull zestawia kobiece ciato z architekturg przemysiowq i maszynami, budujac
metafore organicznego zwigzku czlowieka z technologia. W jej ujeciach kobieta
nie jest biernym obiektem, lecz uczestniczka nowoczesnego $wiata — silng,
pracujaca, fizycznie obecna w przestrzeni miejskiej. Fotografie Krull, oparte
na ostrych kontrastach i dynamicznych diagonalach, wyrazajg afirmacje energii
i rytmu wspotczesnosci.
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W polskim kontek$cie podobng wrazliwo$¢ mozna odnalezé w twdrczo$ci
Zofii Chometowskiej, jednej z pierwszych polskich reporterek fotograficznych.
Jej zdjecia z konica lat 20. i poczatku 30. - m.in. z cyklu dokumentujacego zycie
w Warszawie i na Kresach - przedstawiajg kobiety w codziennych sytuacjach:
spacerujace po mie$cie, prowadzace samochody, uczestniczace w zyciu towa-
rzyskim. Chometowska stosowala perspektywe subiektywna i naturalne $wiatto,
dzieki czemu jej bohaterki wydajg sie autentyczne, pozbawione teatralnej pozy.
W jej fotografii kobieco$¢ zyskuje wymiar spoleczny - jest elementem pejzazu
nowoczesnej Polski, a nie tylko konstruktem estetycznym.

Interesujgcym przyktadem wizerunku jest takze portret Poli Negri, wykonany
w 1925 roku przez Henry’ego Waxmana w Hollywood. Aktorka, ubrana w ciemna
sukni¢ z odkrytymi ramionami i perfowym naszyjnikiem, spoglada poza kadr,
co buduje aure melancholii i dystansu. Fotografia ta stanowi modelowy przyktad
wizerunku kobiety-gwiazdy epoki kina niemego: jednoczeénie silnej i tajemni-
czej, erotycznej, lecz niedostepnej. Negri, jako emigrantka z Polski, wpisuje si¢
w globalny mit sukcesu kobiety samowystarczalnej, a jej portrety publikowane
w miedzynarodowej prasie ilustruja, jak fotografia ksztaltowata transnarodowg
ikonografie nowoczesnosci.

Warto réwniez przywola fotografie Laszl6 Moholy-Nagya ,,Dancer” z 1926 roku,
w ktérej kobieca sylwetka, uchwycona w ruchu, rozbita zostaje na §wietlne plamy
i geometryczne rytmy. Ujecie to przekracza dokumentalnoé¢, stajac sie wizual-
nym zapisem energii i rytmu ciala. Dla Moholy-Nagya kobieta byta elementem
modernistycznej kompozycji, symbolem kinetycznego $wiata przysztosci.

Fotografie kobiet z lat 20. ujawniajg wiec zlozong gre znaczen: miedzy eman-
cypacja a kontrolg, podmiotowoscig a spektaklem, rzeczywistoécig spoteczng a jej
estetycznym przetworzeniem. Portrety Steichena i Beatona wpisujg kobiecos¢
w mit luksusu i doskonalo$ci formy, prace Mana Raya i Moholy-Nagya doko-
nuj3 jej dekonstrukcji w duchu awangardowej ironii, natomiast twdérczo$¢ Krull
i Chometowskiej przywraca jej wymiar realny, spoteczny i etyczny. W efekcie
wizerunek kobiety w fotografii ,,Szalonych lat dwudziestych” jawi si¢ jako pole
artystyczne, w ktérym odbija si¢ proces modernizacji kultury wizualnej i trans-
formacji rél piciowych w epoce miedzywojenne;j.

Fotografia tego okresu nie byla jedynie dokumentem - stanowila réwniez
akt tworczy, ktdry wspottworzyt nowe wyobrazenie kobieco$ci. Wizerunek
kobiety z lat 20., utrwalony w obiektywie Steichena, Krull, Chometowskiej
czy Moholy-Nagya, do dzi$§ pozostaje jednym z najbardziej rozpoznawalnych
symboli XX wieku - symbolem narodzin kobiety nowoczesnej, wiadomej swej
tozsamo$ci, obecnej w przestrzeni spolecznej i artystycznej, a zarazem wcigz
bedacej miedzy emancypacja a estetyzacja. Przyktadowo w kolekcji mozna
obejrzeé¢ ,piekne kobiety w stylu Great Gatsby z kieliszkiem wina”"’, piekng

17" Szalone lata dwudzieste [https://www.istockphoto.com/pl/obrazy/szalone-lata-dwudzieste;
6.10.2025].
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kobiete ubrang w stylu Great Gatsby'3, , kobiete wyzwolong w Charleston™? czy
wreszcie portret pieknej kobiety Gatsby’ego?®. Do innego stylu nalezy fotografia
kobiety uprawiajacej sport?!.

Podsumowanie

Przedstawione w artykule wizerunki kobiet z wybranych kolekeji cyfrowych odzwier-
ciedlaja trendy epoki, mode i stereotypowe postrzegania kobiety. W niekt6rych
z nich widoczny jest takze wyraznie nurt emancypacyjny danego okresu. Zbiory
r6znig si¢ nie tylko wielko$cia ze wzgledu na zasieg miedzynarodowy lub polski,
ale takze charakterem i przyjetym celem w przekazie. Pozostaja warto$ciowe dla
odbiorcy i tatwo w nich wyszukiwaé tematycznie fotografie z wizerunkiem kobiet.
Pod tym katem wyrdzniaja sie kolekcje Europeany. Mniejsze zbiory, o ktérych
byta mowa, dostarczajg natomiast licznych ciekawostek. Opisy zdje¢ sg najbardziej
szczegolowe w kolekcjach miedzynarodowych. Mniejsze zbiory nie we wszystkich
przypadkach majg staranne czy dlugie opisy. Wszystkie natomiast w utatwiony
sposob mozna obejrzec.

Studia nad wizerunkiem kobiet w cyfrowych zespotach fotograficznych wyma-
gaja niewatpliwie dalszych poglebionych analiz i badan.
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STRESZCZENIE

Zdigitalizowane kolekcje dostepne online stanowig istotne zrédlo informacji dla badaczy.
Mozliwo$é¢ przegladania ich w kazdym miejscu i dogodnym czasie utatwia w duzej mierze

prace naukowa. W artykule za cel postawiono sobie analiz¢ wizerunkéw kobiet w wybra-
nych cyfrowych kolekcjach archiwalnych, przedstawienie okoliczno$ci ich powstawania,
ciekawostek oraz innych informacji przydatnych dla zainteresowanych problematyka. Spory
o role kobiet w spoleczenstwie toczone byty w Europie poczawszy od $redniowiecza glow-
nie przez me¢zczyzn. Dyskusje dotyczyly aspektéw teologicznych, spotecznych, prawnych,
zawodowych, co odzwierciedlaja wizerunki plci pieknej na fotografiach obecnych w licznych

zbiorach dokumentéw. Wérdéd wybranych kolekeji fotograficznych znalazly sie: Europeana,

,»By¢ kobietg, by¢ kobieta...”, ,Fotografie polskich arystokratek”, ,Kobieta zmienng jest”
i,,Szalone lata dwudzieste”. W opracowaniu starano si¢ odpowiedzie¢ na pytanie o rdznice

w prezentowaniu wizerunku kobiet w réznych okresach historycznych. Obraz kobiet prze-
analizowano w zréznicowanych kolekcjach fotograficznych o charakterze miedzynarodowym

i krajowym metoda studium przypadku.

Slowa kluczowe: wizerunki kobiet, fotografie, digitalizacja, kolekcje cyfrowe
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